Estructura Inicial de Planeacion
Elaboraciéon de Proyecto (Producto 8)

Nombre del proyecto: Micronarrativas gréfico-literarias

E.Il.P.Elaboracion de Proyecto
Producto 8

Nombre de los profesores participantes y asignaturas: Sofia Secin Parkman: Taller de Lectura y Andlisis de Textos Literarios;
Laura Elena Garduio Herndndez.- Taller de Expresion Grdafica y Valentina Valcdrcel Rubello: Taller de Comunicacion

I. Contexto. Justifica las circunstancias o elementos de la realidad en los que se da el problema.
Infroduccién y/o justificaciéon del proyecto.

Con el fin de mejorar los productos que se realizan en cada taller, tales como creaciones literarias, graficas o de ilustracion,
y estrategias de comunicacion, se orientard la produccién de cada taller en un solo producto frabajando en tres fases:

1. La creacion de un cuento por el taller de Lectura y Andlisis de Textos Literarios
2. Lailustracién del cuento por el taller de Expresion Grdfica
3. Una campana de promocion y publicidad del cuento para consumo dentro del colegio, por el taller de

Comunicacidén

Il. Intencidén. Sélo una de las propuestas da nombre al proyecto. Redactar como pregunta o premisa problematizadora.

Dar explicacion
sPor qué algo es coémo es?
Determinar las razones que
generan el problema o la
siftuacion.

Resolver un problema
Explicar de manera
detallada coémo se puede
abordar y/o solucionar el
problema.

Hacer mds eficiente o
mejorar algo
2De qué manera se pueden
optimizar los procesos para
alcanzar el objetivo
propuesto?e

Inventar, innovar, disenar o crear
algo nuevo
3CoOmo podria ser diferente?
5Qué nuevo producto o
propuesta puedo hacer?

sCoémo crear y difundir un cuento
ilustrado en el dmbito escolar
dirigido a jovenes?
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lll. Objetivo general del proyecto. Tomar en cuenta todas las asignaturas involucradas.

Que los estudiantes produzcan cuentos ilustrados faciles de reproducir y utilicen diferentes estrategias de comunicacion
para su difusion y venta.

IV. Disciplinas involucradas en el trabajo interdisciplinario.

Disciplinas: Disciplina 1. Disciplina 2. Disciplina 3.
Taller de Expresion Grdfica Taller de Comunicacion Lectura y Andlisis de Textos
Literarios
1. Contenidos/Temas e Dibujo e Creatividad e Escritura creativa en cuento
Involucrados e llustracion e Habilidades de
del programa, que se ¢ Novela grdfica comunicacion
consideran. e Collage e Medios masivos /

planeacién

2. Conceptos clave,

Trascendentales.

Conceptos bdsicos que
surgen del proyecto,

permiten la

comprension del mismo

y pueden ser
tfransferibles a otros
ambitos.

Se consideran parte de

un Glosario.

e |conografia

e Semidtica

e Simbologia

e Tipografia

e Diseno editorial digital

Poster grdfico
Publicidad
Difusion
Distribucion
Presentacion
publicitaria

Estructura formal del cuento
Poética propia

Redaccion coherente y
correcta

Redaccion atractiva
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3. Objetivos o propositos
a alcanzar.

Que los alumnos
empleen el diseno
editorial digital.

Que los alumnos
tengan un primer
acercamiento a una
campana de
publicidad, asi como
que aprendan que la
comunicacion
asertiva es
imprescindible para
lograr la venta.

Que los alumnos escriban un
cuento sobre un tema libre.

4. Evaluacion.
Productos /evidencias
de aprendizaje para
demostrar el
avance del proceso vy
el logro del objetivo
propuesto.

Edicidon y publicacién
de cuentos ilustrados.

Presentacién para los
maestros con los
beneficios del
cuento, targety
precio; poster para
difusién y creatividad
para la venta.

Originalidad del tema
Estructura formal
Avances en el tiempo
Retroalimentacion a
companeros

5. Tipos y herramientas de
evaluacion.

Evaluacion formativa
RuUbrica de
observacion sobre el
desarrollo de la
ilustracion del cuento.
Evaluacion sumativa:
Rubrica de
observacion para
evaluar la calidad
conceptual y estética
del dibujo

Evaluacion formativa:
Lista de cotejo: sobre
las presentaciones y
ventas del libro.

Evaluacion formativa:
RUbrica de observacion
sobre elaboracion del
cuento (coevaluacion y
heteroevaluacion)

Evaluaciéon sumativa: Lista de
cotejo sobre la elaboracién
del cuento.
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V. Esquema del proceso de construccion del proyecto por disciplinas.
Disciplina 1. Disciplina 2. Disciplina 3.
Taller de Expresién Taller de Lectura y Andlisis de Textos
Grdfica Comunicacion Literarios
1. Preguntar y cuestionar. 2Qué es la novela grdfica?
Preguntas para dirigir la 5Qué hace afractivos a los cuentos ilustrados?
Investigacion Interdisciplinaria. sTodos somos creativos?

sPodemos hacer algo para ser mdés creativos?

2 Qué importancia tiene una campana publicitaria para la difusidon y venta del
producto?

2Qué me motiva a escribir?

2. Despertar el interés (detonar). e Trabajo en equipo para leer y conocer los cuentos.
Estrategias para involucrar a los e Libertad para negociar con companeros y maestros.
estudiantes con la problemdatica e FEjercicios libres para encontrar un tema de interés para el cuento.
planteada, en el saldon de clase e Estimular la creatividad

3. Recopilar informacion a fravés de la | Investigar sobre Fanzine | sCémo generarideas? | Leery exponer sobre autores
investigacion. y novelas graficas Jach Fester y obras que me inspiren.
Propuestas a investigar y sus fuentes.

4. Organizar la informacion. e Sereciben los e Recibir

Implica: e Infercambio de cuentos retroalimentacién de
clasificacién de datos obtenidos, procesos de ilustrados. Los artes y comunicacion-
andlisis de los datos obtenidos, produccion. alumnos los e Compartir sensaciones
registro de la informacion. e Experiencias releeny hacen para campana.
conclusiones por discipling, relacionadas. conclusiones.
conclusiones conjuntas. e Hacer e Se trabagja

conexiones. campana.

e Se frabaja con el
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equipo de los
otros talleres.
5. Llegar a conclusiones parciales 2Es posible hacer el 2Es posible crear una 2 A quién estd dirigido mi
(por disciplina). mismo producto: cuento | campana que interese | cuento?
Preguntas Utiles para el ilustrado, pero ahora a secundaria y prepa? | 3Qué valores tiene el cuento
proyecto, de tal forma que lo partiendo de una sLograremos alcanzar | y que hay que exaltar en una
aclaren, describan o descifren novela grafica a una el objetivo de venta campana publicitaria?
(parala reflexion colaborativa creacion literaria? por cuento?¢
de los estudiantes).
5COmo se logrardn?e
6. Conectar.
sDe qué manera las
conclusiones de cada disciplina
se vinculardn, para dar respuesta La publicacion y venta del cuento hard que se logren los objetivos de los tres
a la pregunta disparadora del talleres. Después de la venta habrd una reflexion de lo que se logré y cudles serian
proyecto? las dreas de oportunidad para el futuro. También se reflexionard sobre la
2Cudlserala estrategia o importancia creativa de cada lector-creador desde el escritor, el ilustrador y el
actividad que se utilizard para que disena la campana.
lograr que haya conciencia de
ello?
7. Evaluar la informacion generada.
2Qué oftras investigaciones o
asignaturas se pueden proponer
para complementar el proyecto?¢
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VI. Tiempos que se dedicardn al proyecto cada semana.

1. 3Cudntas horas se trabajardn de manera 2. ;Cudntas horas se frabajardn de manera interdisciplinaria?
disciplinaria 2

VII. Presentacion del proyecto (producto).

1. s5Qué se presentard? 2. 3Cudndo? 3. ;Como? 4. ;Donde? 4. ;Con qué?
5. 3 A quién, por qué y para quée?
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VIIl. Evaluacioén del Proyecto.

1. 3Qué aspectos se evaluardn? 2. 3Cudles son los criterios que se 3. Herramientas e instfrumentos de
utilizaran para evaluar cada aspecto? evaluacion que se utilizaran.




